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Sirket Haberleri olarak kigulk isletmeler ve girisimcilerin Gzerindeki buylk yikin
farkindayiz. Gun igerisinde igletmenizle ilgili bir ¢ok farkli igle ugrasiyorsunuz ve
bunlari tamamladiktan sonra yonetici, muhasebeci ve satig temsilcisi sapkalarini
da giyiyorsunuz. Bu kosullarda kuguk iginizi buyutmek igin zaman ve butge
ayirmak zor olabiliyor. TUm bu yogunluk igerisinde sadece birka¢ saatinizi ayirip
basit bir basin bulteni hazirlayarak, dusuk maliyetle kisa zamanda etkili sonuglar
elde edebilir ve igletmenizin hizla buyimesine yardimci olabilirsiniz.

Basin bulteni; satis amaci gutmeden ve reklam dili kullanmadan, gercek olaylara
dayanarak yazilan kisa haber metindir. Basin bultenlerinin amaci; sirketinize ait
haber degeri tasiyan ilgi ¢cekici igeriklerle gazetecileri, blog yazarlarini ve
tuketicileri bilgilendirmektir. Basin bultenleri bir Grun, yeni bir hizmet, yonetim
degisikligi, sosyal sorumluluk ¢aligmasi, yeni bir sube ya da yatirrm hakkinda
olabilir. Aslinda basin bulteni igin konular nerdeyse sonsuzdur. Basin bulteni
konulari hakkinda daha fazla bilgi icin “Bir Sonraki Basin Biilteniniz icin Konu
Onerileri” baglikli yazimizi okuyabilirsiniz.

Basin bultenleri, dev reklam butgeleri olan sirket ve markalarin yazili ve gorsel
basinda yer almak igin; gazete,radyo ve televizyonlara gonderdikleri seckin
duyurular olarak da bilinir. Bu dev sirketler varken kim

benimle ya da kuguk isimle ilgilenir diye dugunuyor

olabilirsiniz. Eskiden olsayd biz de size hak Cok dusiik

verebilirdik. Ama internetle birlikte her sey degisti. maliyetlerle online

Artik cok diisiik maliyetlerle online basin biilteni basin biilteni

yayinlayarak binlerce basin mensubuna, yatirrmciya yayinlayarak

ve potansiyel misteriye kolaylikla ulagabilirsiniz. binlerce basin
mensubuna,

Sirket Haberleri her yil, ayni sizin gibi bir cok kuiguk yatirimciya ve

isletmeye dair, ylizlerce basin biilteni génderir. Bu potansiyel musteriye

sirketlerin haberleri ulusal, sektérel ve yerel medyada  kolaylikla

calisan binlerce gazeteci tarafindan okunur ve siklikla ~ ulasabilirsiniz.
yayinlanan bir haberle sonuglanir. Dahasi 6zellikle

internet kullanicilariyla ilgiliyseniz, haberlerinizi Google, Facebook, Twitter ve
Linkedin gibi 6nde gelen plaformlara; irili ufakl ytzlerce haber sitesine ve bloga
gonderebilirsiniz.

8 yildan uzun stiredir online haber dagitimi hizmeti veren Sirket Haberleri, genis
dagitim agi ve geligsmis teknolojisi sayesinde mesajinizi medyayi, yatirimcilari ve
potansiyel musterileri iceren buyuk ve etkili bir kitleye ulastirir. En basit haliyle
soylersek Sirket Haberleri, kiigiik isletmenize iliskin haberleri “BUYUK
HABER”lere donustirmede size yardimci olur.
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sirkethaberleri

Sirketinizin mesajini kitlelere ulastirmada Sirket Haberleri'nden daha etkili bir yol
yok. Iste Sirket Haberleri sayesinde mesajinizin ulasacagi yerlerden bazilari:

e 5000°den fazla basin mensubu, binlerce blog yazari ve irili ufakli ylzlerce
haber sitesi

o Basta Google olmak tUzere tUm arama motorlari

« Binlerce Facebook ve Twitter kullanicisi, Linkedin, Youtube, Scribd,
SlideShare, Flickr gibi milyonlarca kisi tarafindan takip edilen sosyal
medya platformlari

o Ulusal, sektorel ve yerel yayinlarda galisan binlerce basin mensubu, blog
yazari, yatirimci ve bireysel kullanici tarafindan dizenli olarak takip edilen
Sirkethaberleri.com haber sitesi

o Sirkethaberleri.com’u igerik ortaklari, RSS, e-bulten ve mobil platformlar
araciligiyla takip eden binlerce internet kullanicisi

Online basin bulteni dagitimi sirketim icin uygun mu?

Belki kendi kendinize soruyorsunuzdur; online basin bilteni dagitiminin sirketim
icin uygun oldugunu nereden bilecegim. Iste size Sirket Haberleri dagitim
servisini kullanmaniz igin bir ka¢ neden:

Etkili

Haberlerinizi medyaya ulastirmak igin en etkili yol basin bultenlerinizi online
basin bulteni dagitimiyla internet tGzerinden géndermektir. Sirket Haberleri ile
dagitilan tim basin bultenleri direk olarak gunlik gazeteler, haftalik dergiler,
ulusal haber ajanslari, ticari yayinlar ve internetten yayin yapan haber sitelerinde
calisan 5000+ basin mensubuna ulasir.

Dahasi haberleriniz binlerce gazeteci, yatirrmci ve bireysel kullanicinin takip ettigi
irili ufakli bir cok haber sitesinde ve blogda yayinlanir. Boylelikle haberleriniz,
kendi yayinlarinda kullanmak Uzere ilgi gekici hikayeler arayan medya galisanlari
tarafindan her kanaldan erisilebilir hale gelir.

Guvenilir

Sirket Haberleri, 8 yildan fazla siredir medya tarafindan dogru ve guvenilir haber
kaynagi olarak kullaniliyor. Haberlerinizin Sirket Haberleri Gzerinden daditiimasi,
klguk ve orta Olgekli isletmelerin guvenilirliginin ve gérunurliginin artmasina
yardimci olur, haberleriniz buyuk firmalarin ve itibarli markalarin haberlerinin
yaninda yer alir.

Yuksek gorunurlik

Her gun milyonlarca tuketici ve yatirimci, bilgi toplamak ve aragtirma yapmak igin
interneti kullaniyor. internet kullanicilar bir Griin(i almadan énce mutlaka
Google’da ya da sosyal medyada arastiriyor.
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Her bulteni 6zel olarak optimize ederek arama motorlari i¢in ¢ekici hale getirecek
bilgi ve teknolojiye sahip olan Sirket Haberleri, haberlerinizin internette en Ust
duzeyde gorunurluk elde etmesini saglar.

Hedef kitlenizle iletigime gegin

Sirket Haberleri ile hedef kitlenizle iletisime gegcmek ¢ok kolay. Mesajlarinizi,
ulasmak istediginiz kitleye; ulusal, sektorel ve yerel bazda yonlendiriyoruz. En
genis kapsamli ulusal medyaya erisimden, sektorel pazarlara dagitima kadar
nitelikli ve genis bir kitleye eriserek hem online hem de offline géranarligunizu
artirmaniza yardimci oluyoruz. En son Web 2,0 ve SEO teknolojilerini kullanarak
haberlerinizi interaktif sosyal medya platformlarina yerlestiriyoruz; binlerce RSS
ve e-posta takipgimize gonderiyoruz.

Zaman ve para tasarrufu

Online haber dagitimi diger tim pazarlama araglarindan daha dusuk maliyetli
oldugu halde ¢ogu zaman daha etkilidir. Her mecra igin ayri tcret 6demektense,
ihtiyaciniza uygun dagitim paketini secerek, tek ve sabit bir Gcret 6deyip bir ¢cok
mecrada sesinizi duyurabilirsiniz.

Sirket Haberleri’nde haber olmaniz igin 4 temel neden:

« Isinizi, web sitenizi, hizmetlerinizi veya triiniin(izii medya araciligiyla
genis kitlelere duyurursunuz.

o Trafigi web sitenize veya magazalariniza yonlendirerek online yada offline
satiglarinizi arttirirsiniz.

« Haberleriniz buyuk sirketlerin haberlerinin yaninda yer alir, itibariniz artar

e Sosyal medyada adinizi duyurur, online goéranarligunuza arttirirsiniz.
Basin bulteni dagitimi, Grin veya hizmetlerinizin tanitiminda ve web sitenize olan
trafigin artmasinda size yardimci olan son derece etkili bir pazarlama aracidir.

Haberlerinizi Sirket Haberleri dagitim aginda yayinlayarak, satiglarinizi ve marka
bilinirliginizi artirmaya hemen bugun baglayin.
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Basin biilteni nasil yazilir?

Basin bulteni yazarken su temel kurali asla unutmayin: BASIN BULTENI
REKLAM DEGILDIR.

Bulteniniz klasik pazarlama tarzinda degil, gazetecilik dilinde yazilmalidir. Bir
muhabir sizin hikayenizi nasil anlatirsa siz de Oyle tarafsiz bir dille bilteninizi
yazmalisiniz. En onemlisi bulteniniz sadece sirketinizle ilgili genel gecer seyler
sOylememeli, insanlari bilgilendirmelidir.

Basin bulteni yazmanin temelleri
Basin bulteninizi yazamaya baglamadan 6nce, su 3 soruya kesin olarak cevap
vermis olmalisiniz.

- Vermek istedigim mesaj nedir?
- Bu mesajin hikayesi nedir?
- Mesajimi hangi hedef kitleye ulastirmaliyim?

1. Mesajinizi belirleyin
Gazetecilerin ve kitlenizin duyacagi, anlayacadi ve hatirlayacagi, temel bir
mesaja ihtiyaciniz var. Bir basin bulteninde en fazla G¢ mesaj verebilirsiniz, fakat
iki mesaj genellikle tgten, bir ise genellikle ikiden daha iyidir. Eger tek bir blten
igin Ugten fazla mesajiniz varsa yeteri kadar odaklanmamigsiniz demektir. Mesaj
ya da mesajlarinizi 10-15 saniye icinde belirleyebilmelisiniz. Eger
yapamiyorsaniz, bulteniniz muhabirlerin anlamasi ve kendi hikayelerinde dogru
bir sekilde yer vermesi icin yeterince agik olmaz ve kitleniz gelecekte mesajinizi
hatirlamaz. Bazen mesajinizi 15 saniye iginde ya da
daha az bir zamanda belirlemeniz kolay olabilir fakat
cogunlukla dyle degildir. Bu basamagi dogru bir
sekilde gegmek zaman alir ginku ¢ok onemlidir.
Mesajinizi, kitlenizin istek ve ihtiyaglarina hitap
edecek sekilde olusturmalisiniz ve kitleniz igin yazi
hazirlayan muhabirleri hedeflemelisiniz.

Kendinizi bir
muhabirin koltuguna
oturtun ve basin
bulteninizi bir haber
yaziyormus gibi yazin.

2. Bir hikayeniz olsun

Mesajinizi bir hikayeyle anlatin. Muhabirler yagam icindeki hikayeleri aktarirlar.
Kendinizi bir muhabirin iskemlesine oturtun ve basin bulteninizi bir haber
yaziyormus gibi yazin. lyi muhabirler hikayeyi yazmaya baslamadan énce
kendilerine su sorulari sorarak hikayenin gergevesini gizerler:

- Haber nedir? Haberinizi 6rtmeyin. Eger muhabir veya editorler bulteninizin ilk ya
da ikinci paragrafini okuduklarinda konunun neyle ilgili oldugunu anlamiyorlarsa,
bllteniniz ¢op kutusunda son bulur. Mesajinizi bulteninizin hemen basinda agik
ve anlasilir sekilde verin.
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- Okuyucular ya da izleyiciler ne bilmek isterler? Muhabirler sizin yarariniza degil
kendi kitlelerinin yararina olacak seyleri yazarlar. Kitleniz ne bilmek istiyor? Bunu
basin bulteninizde onlara sdyleyin, kendinizi 5vmekten ve gereksiz laf
kalabaligindan kaginin.

--Neyi 6nemserler. Gazetecilikte temel mesele “kim, ne,
nerede, ne zaman, neden, nasil’dir. Bulteninizde bunlara
cevap verin. Her hikaye bir olayi anlatir ve her olay belli
zamanda bir yerde, belli kisiler tarafindan, belli bir gsekilde
ve belli bir nedenle gergeklestirilir, Sizin hikayenizde bu
sorulardan hangisinin cevabinin daha 6nemli oldugunu dusunuyorsaniz onu 6ne
cikarin.

Gazetecilikte temel
mesele “kim, ne,
nerede, ne zaman,
neden, nasil”’dir.

3. Hedef kitlenizi belirleyin

Her basin bulteni herkese hitap etmez. Hikayenizin kimi ilgilendirdigini
dusundyorsaniz bilteninizi de onlarin ilgisini gcekecek sekilde yazin. Hedef
kitlenizi belirleyin ve onlarin dilini kullanarak hikayenizi anlatin. Herkesten 6nce
basin mensuplarini hedeflediginizi unutmayin. Teknik terimlerden ve sektorel
jargondan kaginin. Bulteninizi basit ve anlasilir sekilde yazin ki, gazeteciler ve
okuyucular mesajinizi anlayabilsin.

Basin biulteninin anatomisi

Baslik: Basin bulteninizin en onemli yeri basliktir. Basin biilteninizin
Baslik okuyuculara konunun ne hakkinda oldugunu en 6nemli yeri
ya da neyle ilgili oldugunu soyler. Gazete ve dergi bashktir.

haberlerinin mansetlerinde oldugu gibi basin bulteni

baslidi da ilgiyi gekmeyi amaglar. Baslik, bir haber sitesini gézden gecirirken
muhabirlerin ya da diger okuyucularin gordukleri ilk seydir. Bashginiz balteninizi
acip agmama konusunda okuyuculara bir fikir verir. Basliginiza dnem verin,
gerekirse en son baghginizi yazin.

Girisg paragrafi: Ayni bashiginiz gibi okuyucunun dikkatini cekmelidir. Eger
muhabir ve editorlerin bulteninizin giris paragrafini okuyup okumamalariyla
ilgilenmiyorsaniz bulteniniz dogrudan ¢ope gider. Bu paragrafin amaci
muhabirlerin, editorlerin ve digerlerinin okumaya devam etmelerini saglamaktir.
Hikayenizde dnemli oldugunu dusunduguniuz temel seyleri bu paragrafta
soyleyin.

Geligsme paragrafi: Gelisme paragrafi hikayenizin gergevesini gizmek igin
kullanilir. Burasi hikayenizin esas amacini anlatacak yerdir. Her zaman
olmamakla beraber siklikla bulteninizin ikinci paragrafidir. Mesajiniza rehberlik
edebilir. Hatta bir paragraftan daha fazla olabilir. Burasi hikayenizin belirleyici
yeridir ve kitlenizin, hikayenizin genel hatlarini 6grendigi yerdir.
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Sirket s6zcusunden alinti: Muhabirler iyi alintilari sever. Bazi kuruluglar sadece
yoneticilerin sézlerine yer verir. Oysa kim olursa olsun bir muhabirin
konugmaktan hoslanacagi kisilerin sozlerine yer vermek gerekir. Bazen
sirketinizde konusunda uzman Kkisileri, yoneticilere tercih edebilirsiniz. Muhabirler
¢ok zaman belli bir ismi olan kisilerdense kendi hikayelerine yardimci olacak
kigilerle konugmayi ister. Alintilari birisi onu konusuyormus gibi konusma dilinde
aktarin. ilk paragraflarda reklam izlenimi vermemesi

icin kacindiginiz sirketinizle ilgili olumlu ifadeleri bu Gazeteciler,
bélimde sirket sdzciisiine soyletebilirsiniz. cocuklarin sekere
Gazeteciler, cocuklarin sekere karsi koyamadigi gibi ~ karsi koyamadig
iyi alintilara karsi koyamazlar. Biilteninizde alinti gibi iyi alintilara
kullanin ve ilgi gekici hale getirin. karsi koyamazlar.

Editore not: Once dikkati cektikten sonra hikayenizi cerceveleyin ve bir veya iki
alintilama yaparak hikayenizin detaylarini isleyin. MUmkun oldugunca basin
biltenini iki sayfa ile sinirlandirmaya calisin. Eger bundan daha fazla yere
ihtiyaciniz varsa “editor igin not” sayfasi ya da istatistik verilerin yer aldigi
sayfalar koyabilirsiniz.

Hakkimizda: Yayinlanacak bultenin kapanis paragrafi kurumunuzu tanitmalidir.
Okuyucuya kim oldugunuzu ve ne yaptiginizi sdyler. Satisgilar tarafindan
muhtemel musterileri kazanmak igin yapilan konusma kisimlarina burada yer
vermeyin. Muhabirler ve bulteninizi okuyacak diger kisiler bu tur satis
konugmalarindan hoslanmayacaktir.

Bulteninizi yazmaya basglayin

Kisa kesin, acgik olun ve daha da 6nemlisi ilgi ¢ekici olun. Unutmayin ki insanlarin
dikkatini cekmek igin bir cok sey yapan rakiplerinizle, bllteninizin okunmasi igin
yaris halindesiniz. Mesajiniza odaklanin. insanlar siklikla basin biiltenlerinde
mesajlarinin digina ¢ikar. Ustl kapali ifadelerden ve teknik terimlerden kaginin,
diger bir degisle bulteniniz yalnizca sizin anlayacaginiz bir dilde olmasin.

Baslik herseyden 6nemlidir

Gogu durumda baslik bir editorin bulteninizi incelerken gérdugu ilk seydir. Etkili
bir baslik, editériin hikayenizi iceren bir yazi yazmasi ya da sil tusuna basarak
silmesi arasindaki farki belirler. Basin bulteninizi hazirlarken dikkat etmeniz
gereken en 6nemli sey; insanlarin ilgisini gekecek ve haberin devamini okumaya
tesvik edecek sekilde en 6nemli mesajinizi basliga ¢ikartmaktir. Etkili bir baglk
hazirlamak i¢in asagidaki noktalari gz 6nunde bulundurun:

« Bashginizi bir satirdan daha fazla olmayacak sekilde sinirlayin. Bir gok
basin odasinin ve aram motorunun bagliktaki karakter sayilariyla ilgili
limitleri vardir ve sistemleri bu limiti asan durumlari reddetmeye
programhdir.
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o Baslik, editort basin bulteninin konusunun ne oldugu hakkinda bosuna
umutlandirmamalidir. Bu birgok gazeteci igin ¢ok kritik bir konu gunku
gazeteciler basin bultenlerini kendi sistemleri Uzerinden yanlizca
basliklariyla gorur ve ona gore karar vererek bultenin tamamini gortp
gormemeyi tercih eder. Bos vaatlerle onlari hayal kirikligina ugratmayin.

e Yayinlanan bultenin baghgi ilgili sirketin ismini de icermelidir.

o “Sirket”, “Anonim”, “Limited” veya kurulusu agikga tanimlamada onemli
olmayan kisaltmalari icermemelidir. Mesela XYZ iletisim Hizmetleri Ltd.
Sti. ya da sirketi yerine sadece XYZ kullanin.

« Unlem isareti veya buna benzer basligi vurgulayacak ya da anlamini
guglendirecek noktalama isaretlerini kullanmayin

e Basligin tamamini buylk harflerle yazmayin. Daima buyuk ve kiguk
harfleri bir arada kullanin en dogrusu kelimelerin ilk harflerini buyuk yapin.

o Baslik hassas ve tartismali konulari ¢gagrigstirmamali ve yargi beyanlari
icermemelidir.

Giris paragrafinizi ¢gok iyi kurgulayin

Giris paragrafiniz asiri derecede 6nemlidir. Yol gosteren iyi bir paragraf
hikayenizin kullanihp kullaniimayacagini belirler. Oyle ise hak ettigi degeri verin.
Girig paragrafi gazetecilerin haberlerinde, hikayenize kanca attigi yerdir,
Hikayenizin geri kalaninda séyleyeceklerinizi okumalari

icin onlar_ln dikkatini ¢ekin. iyi bir rehber paragraf neye Basin biilteninizi
benzer? lyi yazilmis dergi ve gazeteleri toplayip, onlarin bir haber gibi
giris paragraflari nasil olusturduklarini inceleyin. Basin kaleme alin.

bulteninizi bir haber gibi kaleme alin.
Bir cok iyi kilavuz paragrafi ¢esidi vardir. iste popiiler olanlardan bir kaci:

Gergegi vurgulayin: Haberlerin ve basin biltenlerinin spotlarinda hemen hemen
evrensel olarak en sik kullanilagelen yontemdir ve hala en yaygin rehber
paragraf turudur. Ornek: XYZ sirketi Denizli'de bugiin yeni bir fabrika kurdu. 500
bin kisi istihdam edecek ve sehirde yillik 25 milyon dolarlik maas 6édemesi
yapacak.

Anektod kullannun: Kigiler veya kimseler hakkindaki haberler insanlari etkiler. Bir
grup hakkindaki hikayelerde veya bireysel hikayelerde, iyi bir anektod biyuk bir
yol gostericidir. Ornek: XYZ Yonetim Kurulu Bagkani Mehmet Aslan, son 43 yilini
bagkalarina yardim ederek gegirdi. Carsamba gunu adina dizenlenen veda
partisinde onlardan birkag duzinesi tegekkur etmek ve ona hayatlarini sonsuza
kadar nasil degistirdigini sdylemek igin hazir olacak.
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Soru sorun: Soru sormak yeterince ilgi ¢ekicidir. Bu insanlara cevabi merak
ettirecek iyi bir yoldur ve okuyucularin cevabi 6grenebilmek igin bultenin geri
kalanini okumasina sebep olur. Ornek; Neden bazi sirketler musteri iliskilerinde
digerlerinden daha basarih?

Kacginilacak seyler

Kendiniz ¢ok fazla 6ne ¢ikarmayin: Basin bultenlerinin ¢dpte sonlanmasinin
sebeplerinden biri gok fazla, abartili bir sekilde kendinizi 6ne ¢gikarmanizdir. Eger
basbakan hapsirirsa bu haberdir. Unlii bir sarkicinin yaptigi hemen hemen her
sey haberdir, Bir cogumuz bu kadar illgi ¢cekici degiliz.

Bilteninizde hikayenizi oldugu gibi anlatin ama Hikayenizi oldugu gibi
kendinizi asir Snemseyip abartmayin. Gazetecilerin, anlatin ama kendinizi
hikayenizdeki haber degerini kesfetmesine ve kendi asir onemseyip
kitleleri igin uygun olup olmadigina karar vermesine abartmayin.

izin verin.

Sikici olmayin: Sikici olmasi, basin bultenlerinin kullaniimamasinin 6nemili
nedenlerinden biridir. Renk, hareket ve mumkiinse duygu ekleyin. Birgok kurulus
kendi basin bultenlerinde asiri derecede tedbirlidir ve kuru bir dil kullanir. Haber
degeri olan seyleri rahat bir dille sdyleyin. Hikayeniz haber degeri varsa ilgi ¢ekici
olacaktir.

Fazla sevimli olmayin: “Sevimli” olmak bazi hikayeler icin ise yarayabilir.
Ornegin, sirin cocuk ya da evcil hayvan resimlerine kargi konulmasi zordur. Fakat
sevimlilik cogu hikayede ise yaramaz, hatta ters etki yaratabilir.

Hikayenizin satisini fazla yapmayin: Asiri derecede agresif satiscilardan kimse
hoslanmaz. Muhabirler, editorler ve kitleniz de dyle. Hikayenizi anlatin. Ana fikrini
sekillendirin. Fakat hikayenizin kendini anlatmasina izin verin. Guvenilir ve dogru
olmayan taleplerde bulunmayin.

Cok fazla sey soylemeyin: Hikayenizi aktarin fakat abartmayin. Cok fazla bilgi

caydirici olabilir. Muhabir ve digerlerinin hikayenizin temellerini anlamasini
saglayin ve daha fazla bilgi istiyenlerin sizinle irtibata gegcmesini kolaylastirin.

Dikkat etmeniz gerekenler

Profesyonel ve etkili bir basin bulteni yazmak zor olabilir. Bilteninizi olustururken
g6z onunde bulundurmaniz gereken su temel ilkelere dikkat edin:

o Hizla ana noktaya gelin ve dnemli yerleri kalin ya da italik yaparak
pekistirin.
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Dogru noktalama isaretlerini ve dilbilgisini kullanin. Yalnizca s6zcuk
kontrollerini degil yazim ve dilbilgisi hatalarini da kontrol edin

Basin bulteninde kim, ne, ne zaman, nerede, neden ve nasil (5N1K)
kuralina dikkat edin

Telefon numaralari ve baglanti adreslerini (URL) iki kere kontrol edin.
Biltenin bir anlam ifade edip etmedigini gérmek igin ylksek sesle okuyun.
Bagkasindan naklettiginiz gorus ve dusunceleri tirnak isareti igine alin.
iletisim adresinizi, biilten tarihini, olmus bir olayin tarihini, web sitenizin
linkini ve telefon numaralarinizi koymayi unutmayin. Ayrica basin bulteni
gonderildikten sonra aramalar i¢in musait oldugunuzu belirttiginizden emin
olun.

Bllteniniz, yazarin sirketle hig bir yakin iliskisi yokmus gibi tarafsizca

yazilmalidir. i
“Ben, biz, bizi, bizim, sizin” gibi zamirleri kullanmayin. Uclncu kisi dilinde
yazin.

Asiri dvgu cimleleri ya da aldatici cumleler (6rn. X sektorinln lideri, 6ncl
marka vb. ) kurmayin fakat okuyuculari sektordeki konumunuz hakkinda
bilgilendirin.

Daima son paragrafta sirketinizin bilgilerini igeren standart yaziniza yer
verin. Bu bélimun basligi su sekilde olmali; “ XYZ Hakkinda”

Bilteniniz kisa ve 6z olmalidir. Mesajinizi iki ya da daha az sayfada verin.
300 kelimeden az uzunluktaki biltenler reklama girer ve basin bulteni
olarak kullanilamazlar.

Bultenden web sitenizin konuyla ilgili olan sayfa ya da sayfalarina link
verin. Boylece bulteniniz farkli mecralarda yayinlandiginda sitenize
backlinkler olusturarak web sitenize olan trafigi arttirabilirsiniz. Ayrica daha
da 6nemlisi bu backlinkler sayesinde arama motoru sonuglarinda daha
yukarilarda listelenme sansini elde edebilirsiniz. Yani bultene link eklemek
arama motoru optimizasyonu agisinda da son derece dnemlidir.
Arastirmalar gorsel destekli haberlerin ylizde 70 daha fazla okundugunu
gOsteriyor. Eger yapabiliyorsaniz builteninize gérsel malzeme ekleyin:
fotograf, grafik, video, harita ya da hikayenizi resimleyecek her sey. Gorsel
malzemeler hikayenizin etkisini ve gorunurluguini onemli dlgude artirir.
Ozellikle gorsellerin yiiksek ¢dzinlrlikli olmasina dikkat edin ki baskida
sorun yasanmasin. Yine gazetecilerin isini kolaylastirmak igin gorsellerin
web igin kaydedilmig halini de bultene ekleyebilirsiniz.

Basin biilteninizi basit ve sade tutun

Basit kelimeler kullanin. Muhabirlerin dikkatini gekmek igin tek yol basit ve acgik
bir dil kullanmaktir. Fazlaliklari, abartili ifadeleri ve kapaliliklari atlarlar ve uzun
ifadeleri daha anlasilir, kisa ve basit kelimelerle degistirirler. Sadelestirme igini
onlara birakmayin siz yapin, gazetecilerin zamani azdir ve haber secerken en az
zaman harcayacaklari bulteni tercih ederler.
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Basit cumleler kurun. Kisa basit cimlelerin okunmasi daha kolaydir. Karmasik ve
anlagilmaz cumleleri iki ya da ug¢ cumleye baolun.

Basit, yalin fikirler kullanin. Muhabirler daima kendi hikayelerini sadelestirmenin
yollarini arar. Hikayenin kolay anlagilir olmasini isterler. Muhabirlere, hikayenizi
sOyleyeceginiz zaman onu sadelestirin. Onu anlamalari
icin kolay hale getirin. Eger hikayeyi anlamakta sorun
yasiyorsa kendi kitlesinin de ayni sorunu yasayacagini
farzeder ve bu yuzden onu sizin i¢in sadelestirir veya
onemsemezler. Eger bir muhabir sizin adiniza
hikayenizi sadelestirise mesajiniz hedef kitlenize istediginiz gibi ulasmayabilir.
Hikayenizi sadelestirmek zor istir fakat harcanan ¢abaya deger.

Karmasik ve
anlasilmaz cumleleri
Iki ya da u¢ cumleye
bolun.

Pasif degil, etkin ve aktif bir dil kullanin. Aktif dil yaziniza enerji katar. Basin
blltenlerinde pasif bir dil kullanmaktan ¢ekinmeniz i¢in diger bir neden insanlarin
onu sorumluluktan veya yukumlalukten kagmak icin kullanmalaridir ki bu, onlarin
yazisini sikicl ve donuk yapar.

Ne demek istediginizi agiklayin

Ne sdylemeye calisiyorsunuz? Soyleyeceginiz seye bir kere karar verip kagida
doktiukten sonra, onu farkli bir yolla séylemenin daima bir yolunu bulursunuz.
Eger kullaniimasini istiyorsaniz basin bulteninizde ne demek istediginizi
olabilecek en acik ve yalin sekilde sdyleyin. Sektorel yayinlar icin hazirlanan
basin bultenlerinde belki sektor terimlerini kullanabilirsiniz. Fakat “sektordekiler
igin” bahanesiyle kotu yazilmis bir basin bulteni hi¢ hos karsilanmayacaktir. Hala
bir ¢ok kisinin dikkatini kendi bultenine cekmek igin yaristigi gazeteciler igin
yazdiginizi unutmayin,

insanlar igin ve insanlarla ilgili yazin

Hikayenizi insansilastirin. Gergek kisiler hakkindaki haberler insanlari etkiler.
Hikayenizi insanlar hakkinda yapin; eger yapamiyorsaniz insanlari nasil
etkileyecegini sdyleyin. Bunu yapamiyor musunuz? O zaman hikayeniz
muhtemelen haber degildir.

Hikayenizi okuyuculariniz hakkinda yapin. Okuyucular kendileriyle ilgili
haberleri okurlar. Kendinizle degil, kitlenizle ilgili yazin.
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